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31. maj — Svetovy deii bez tabaku
Filin 2 mé6da bez tabaku

Pre tohorodny Svetovy defi bez tabaku prijala Svetova zdravotnicka organizacia heslo: Film
a moda bez tabaku.

Ak sa vam tabakové vyrobky zdaja byt muzné alebo Zenské, rafinované alebo drsné€, sexy
alebo 3portové vietko je to vecou marketingu. Od farby krabi¢ky a velkosti pismen na
bali¢ku cigariet aZ po miesta, na ktorych st umiestnené bilboardy. Vegierky a koncerty, kde
su tabakové vyrobky predstavované a rozdavané zdarma, $portové akcie, kde Spitkovi
§portovci maji na sebe Saty a modne doplnky s logami a znagkami vyrobkov, po peknych
Tudi na obrazovkach, javiskach a inych vyznamnych miestach — vSetko je to tvorba imidzu,
ktora predava tabakové vyrobky.

,.Cigarety sa nikdy nevyberaji na zaklade logiky, ale vzdy podla zna¢ky. Ludia si ich
vyberaja podl'a obrazkov, ktoré si vysledkom mnoZstva varidcii o historii, tradicii, menéch,
heslach a reklame, ktora pritahuje viac na emocionalnej Grovni, neZ aby bola vysledkom
racionalneho rozhodnutia“, hovori jedna z najvaé&Sich tabakovych firiem na svete British
American Tobacco.

Clovek nemust ist daleko, aby rozpoznal tieto pribehy a tradicie zna&iek pre emancipovang,
nezavislé zeny, pre drsnych, vidieckych muzov, pre rafinované typy zavanajice luxusom, pre
biznismenov, pre mladych rebelov, pre skupinky schadzajuce sa na veCierkoch, pre
intelektualov. Na ziadneho sa v reklame nezabudlo.

Je znacka, ktor4 je vhodni pre kazdi osobnost’ a osobnost’ pre kazda znacku.

Tabakovy priemysel to vietko prili§ dobre pozna, ak nie na iné, tak na najrafinovanejSiu
reklamn( stratégiu — tvorbu imidzu. Tieto stratégie posobia v spojeni s rozvetvenou
distribu¢nou sietou a komplexnymi cenovymi opatreniami.

Najtspesnej$im prostredim, v ktorom sa tento imidz buduje je film a méda. Tvaruja trh, uréuju
&o je moderné, &o nie. Kto je moderny alebo nie je. Pomahaju vytvarat’ a posilfiovat’ normy
krasy, Gspechu a zadbavy. Pomahaji vytvarat sny a fantaziu u mladych aj starych.

Priemysel mody a filmu je Zivnou pddou pre marketingové taktiky tabakového priemyslu,
pretoZe film a méda maji obrovsky vplyv na verejnost, zvlast' na mladych fudi.

V skutonosti nema cigareta vlastni osobnost’ ani socialnu triedu ani eméciu. Je to ty€inka,
ktora obsahuje trocha tabaku, papiera, lepidla a niekol’ko stovak chemikalii. Spésobuje
zavislost a polovicu svojich pravidelnych konzumentov zabije.

Ale v ruke hviezdy strieborného platna je to mocna ty¢inka. Cigareta sluzi ako perfektny
doplnok pre hercov vtedy, ked st §tastni, ked” st smutni, ked’ maju starosti alebo ked ich
nemaj\, ked’ st nahnevani, ked’ si uvol'neni a niekedy dokonca aj vtedy, ked’ nemaja Co
robit. Alebo to tak nie je ?

Ci je obrazovka mala alebo velka, hviezdy si modernymi hrdinami nasich dni. Akym
spdsobom hovoria, aky odev nosia, €o jedia alebo piju nielen na obrazovke, ale aj mimo nej.
Vyznamne ovplyviiuje chovanie verejnosti - Co uprednostiiuje, zviast u mladych Iudi.

Miidez, ktora vidi fajéenie vo filmoch je nichylnejsia na fajéenie. Tabakové spoloCnosti
pochopili tento fenomén. Najzname;jsia znacka cigariet firmy Phillip Morris, cigarety



Marlboro, boli ukazané za poslednych 10 rokov najmenej v 28 najvacsich hollywoodskych
filmoch. Rekord, ktory sa neda porovnat' dokonca ani s najznamej$imi l'udskymi hviezdami.
Aj ostatné najznamejSie znacky cigariet su tieZ predvadzané.

Prieskumy v USA zistili, Ze nefaj&iace deti, ktorych obl'ibeni herci faj¢ia na obrazovke st

v budicnosti 16 krat viac nachylnej§i na fajCenie.

Este dolezitejsie je, ze aZ 31 % adolescentov, ktori vidia viac nez 150 krat faj¢enie na platne,
v divadle, na videu alebo v televizii skugalo faj¢enie, v porovnani so 4 % adolescentov, ktori
faj¢enie videli len 50 krat. Aj ked’ sa zobralo do vivahy fajCenie u rodifov a iné vplyvy,

~ pozeranie na faj&enie vo filmoch strojnasobilo pocet tych, ktori faj¢ia. Americké centrum
* pre kontrolu ochoreni (CDC) tieZ zistilo, Ze zobrazenie fajéenia vo filmoch je faktorom, ktory
podporuje pouZivanie tabaku medzi mladymi f'ud'mi.

Nielen Hollywood je vynimo&ny tym, Ze vo svojich filmoch ukazuje tabakové vyrobky.
Najvac§im filmovym priemyslom na svete je firma Bollywood, ktora sa nachadza v Mumbaji
v Indii. Kazdy rok produkuje vySe 800 filmov. Ma vplyv na krajiny v celom svete, ale zv1ast
na krajiny v juZnej Azii, na strednom Vychode alebo v Afrike. Vo vzorke 395 filmov, ktoré
boli natodené v rokoch 1991 — 2002 bolo zistené, ze v 76,5 % filmoch bolo zobrazené
fajCenie.

Jeden marketinovy analytik tabakovej firmy R.J. Reynolds povedal, preco je fajéenie vo
filmoch pre tabakovy priemysel také doleZité: Médium poskytuje priestor pre posolstvo a ono
hovori: , Takto je spravne. Pritiahni, ale nenat’. Nikto im neda ,,odpoved™. Dozvedia sa ju. Ak
to uvidi na videu, povie si: Pre¢o by som si ,jednu“ nedal ? Ak ziskaju pocit, Ze cigarety su
vhodnym doplnkom obledenia, tak si ich kipia. Aké Sarovné®.

V §tadii, ktorh vykonala americka Narodna koalicia o nasili v televizii bolo zistené, Ze zo 150
filmov, ktoré v roku 1989 prekontrolovali u 83 % sa zistilo pouzivanie tabaku.

Zatlenenie vyrobku alebo znacky, ako to popisuju odbornici na reklamu, je umenim vyjednat’
vyrobku priestor na vyznamnych miestach, daf miesto jeho menu a poskytnit’ sluzbu nielen
vo filmoch ale aj televiznych programoch. Umiestnenie vyrobku nie je drahy sposob ako
budovat’ povedomie zna¢ky, ako zvysif imidZ obchodnej firmy a poskytnit’ prileZitost' na
podporu prostrednictvom v su¢asnosti najuspesnejsich filmov a televiznych programov.
Zvla§tne okolnosti pre tento druh reklamy si vzruujuce prostredia, pritomnost’ vyznamnych
Pudi, vnimavé publikum, prijemné prostredie, &o znamena takpovediac umiestnenie vyrobku
_idealne médium na podpornmi kampati pre budovanie imidzu“ Umiestiiovanie vyrobkov sa
stalo akceptovanou praktikou u producentov televiznych programov a filmov a vyhodnym
opatrenim, ktoré pomaha znizovat’ naklady.
Ked si herec James Dean &esal v roku 1950 vlasy hrebefiom znacky Ace vo filme , Rebel bez
pridiny* doslo k vyznamnému zvySeniu predaja tohoto vyrobku.

. Zviz konzumentov v USA konstatoval: , Umiestnenie vyrobkov vo filmoch ... poméaha
vytvarat povedomie znatky a podporuje usilie o jeho zatlenenie. Nie su to prili§ Sestné
spOsoby predaja pre dospelych. Tieto techniky sa prenasaju prostrednictvom médii na deti,
ktoré si menej ostrazité. Vyrobky, ktoré sa takym spdsobom predavaji zahffiaju aj tabak a
alkohol®.

Zviaz konzumentov vyzval Kongres, aby prijal legislativu, ktora by zakézala tabakovym
firmam a vyrobcom lichovin zaplatit si umiestnenie svojich vyrobkov do filmov. Takto skryta



(nepriama) reklama je nebezpeéna. Vyrobky, ktoré by mohli spdsobit’ zavislost by nemali byt
tolerované spolo¢nostou, ktora si vazi taki hodnotu akou je zdravie svojich deti.

Tabakové spolognosti pravidelne poskytuju cigarety, daréeky, sluzby alebo peniaze

v hotovosti za vymenu pre umiestnenie svojich vyrobkov vo filmoch. Spolo¢nosti pracuju na
tom, aby ich vyrobky boli umiestené v ur¢itych filmoch a boli fajéené uréenymi hercami.
Predtym tajné dokumenty tabakového priemyslu obsahujii koreSpondenciu a kontrakty medzi
vyrobcami cigariet, hercami a $tidiami, aby pouzivali ur¢ité znacky alebo ovplyviiovali
vzhl'ad inzeratov, balickov cigariet, bilboardov, automobilov a inych predmetov, ktoré boli
oznaené menami znaciek a logami.

V roku 1970 sa tabakovy priemysel rozhodol pouZivat modu ako dodatoénu stratégiu na
predaj cigariet. NavySe umiestfiovanim inzeratov do ¢asopisov orientovanych na médu
podporuju tabakové spolo¢nosti vlastné znacky obleCenia a sponzoruju viaceré modne
prehliadky. Na tieto prehliadky sa obvykle nevztahuji zakazy na reklamu alebo iné reklamné
obmedzenia. V sti¢asnosti si §pickové modelky uznavané ako ,hviezdy moci“ podobne ako
filmovi herci a herecky. Ti, ¢o predvadzaji modu (modelky a manekyni), &1 st nimi muzi
alebo Yeny st dasto zobrazovani ako fajéia. CiuZ v skutoénosti fajéia alebo nie je to len d'al3ia
forma umiestnenia vyrobku, ktora pridava imidz atraktivity, mody, rebelantstva, ktoré
tabakové spoloCnosti radi spajaju s cigaretami. Medzi sicasné stratégie tabakového priemyslu
patri podpora moédnych prehliadok na miestach, kde sa mladi l'udia schadzaji a to si no¢né
kluby.

Navyse, kedZe modelky si stra$ne chudé spéjanie ich imidzu s fajéenim cigariet je cielom
priemyslu, ktory je zamerany na Zeny (napr. modelky faj¢ia, aby boli Stihle, dievcata, ktoré
chect byt ako modelky, faj¢ia, aby boli §tihle). Vi¢sina dokumentov tabakovych firiem, ktoré
sa tykaju okolnosti v prostredi mody hovori o obchodovani a vytvarani imidzu tym, ze
reklama sa zameria na trh s mladeZou a Zenami a ako ziskat' vyhodu z takej pozicie.

Udel'ovanie cién za mdodu bolo a je stratégiou tabakového priemyslu, pomocou ktorej sa
tabakovy priemysel spaja s médnymi prehliadkami. Tieto akcie zvy¢ajne pritahuji pozornost’
beznych ale aj Specificky zameranych médii, spozorstvo nielenZe posilfiuje imidz
priemyslu, ale spajanie s médou poskytuje tabakovému priemysiu d’al§iu publicitu a reklamu
spOsobom, ktory nie je zakazany ani inak obmedzovany.

Vyrobcovia cigariet vypisuju ceny za dizajn. Tieto ceny maju v nazvoch znacky cigariet More
a Lucky Strike. Je to vynikajuca forma nepriamej reklamy. Pod tymito znackami vyrabaju
rdzne vyrobky ako napr. oble¢enie a nabytok bez toho, aby bolo potrebné vynakladat’
prostriedky na reklamu.

V maji 2003 vyzve Svetova zdravotnicka organizacia vietky ¢lenské staty, aby podpisali
Ramcovi dohodu o kontrole tabaku, zmluvu, ktora sa pripravovala S rokov. Bude to prva
zmluva v histérii, ktord, medzi inym, stanovi pravidla pre reklamu, inzerciu,
zobrazovanie a sponzorstvo tabakovych vyrebkov. V sicasnosti vo svete tabakova
epidémia zabija kazdoro¢ne uz 5 miliénov 'udi. Patria sem ochorenia, ktoré sa , Siria“
prostrednictvom reklamy.

V roku 2002 poziadala Svetova zdravotnicka organizacia tabakové koncerny, aby ukonéili
manipulaciu v $porte. Podobny zakaz ?iada aj pre film a modu. Tabakovy priemysel sa snazi



vytvarat’ natlak tym, Ze reklamu bude zameriavat’ len na dospelych. Ziadnej krajine sa viak
doposial’ nepodarilo zabranit vystaveniu deti reklame, hoci je zamerana len na dospelych.
V poslednych mesiacoch tabakovy priemysel financoval alebo posobil v kampaniach, ktoré
mali zabranit' fajéeniu mladeze. Jestvuje vel'a dékazov o tom, Ze tieto kampane st netéinné a
vo vi¢§ine pripadov napomahaji mladym Iud'om fajéit’.

Ak by sa tabakové koncerny skutoéne zaujimali o zastavenie rychle rasticeho poétu
mladych faciarov na celom svete, tak by podporovali kampaii, ktora reklamu uplne
zakazuje a pomaihali by zvySovat’ dane za cigarety - dva najuinnejsie sposoby na
zastavenie epidémie.

Svetova zdravotnicka organizicia vyzyva priemysel zabavy, najma svet filmu a médy, aby
zastavila podporovanie vyrobkov, ktoré kazdu sekundu zabijaji kazdého druhého
pravidelného konzumenta.

Tabakovy priemysel je vyzvany, aby s tym skon¢il nasledovnym spdsobom:

¢ Potvrdenim o neprijati Ziadnych odmien. Producenti by mali na konci filmu vydat
vyhlasenie o tom, Ze nikto z nich neprijal Ziadne cennosti (peniaze v hotovosti,
cigarety ako dar&ek alebo iné dary, bezplatni publicitu, bezuroéné pozicky alebo iné)
od kohokol'vek ako vymenu za zobrazenie faj¢enia alebo tabaku.

e Vyzadovanim presved&ivych protitabakovych inzeratov. V §tadiach a vyrobnych
priestoroch prezentovat’' napadité a uginné protifajéiarske inzeraty (nie viak vyrabané
tabakovymi firmami). A okrem toho pred kazdym filmom, ak sa v fiom prezentuje
tabak, bez ohl'adu na spdsob jeho pouzivania.

e Znemoznit' uréenie znaky tabakovych vyrobkov. Nemala by sa dat’ zistit' znacka
cigariet ani byt’ zobrazovana tabakova firma (ako napr. bilboardy) v dejt alebo
v pozadi akejkol'vek filmovej scény.

o Zaviest systém znackovania. Akékol'vek pouZivanie tabaku alebo prezenticie
reklamy na tabak alebo podobné zobrazovanie tabaku by malo viest' Grady k tomu,
aby oznadili film tak, Ze je vhodny len pre dospelych a Ze na pozeranie je potrebny
sthlas rodi¢ov. Filmy by mali byt posudzované menej prisne, ak pri zvlaStnom
hlasovani maja urady pocit, Ze pritomnost tabaku jasne a jednozna¢ne odraza
nebezpedenstvo a dosledky pouZivania tabaku. Vtedy menej prisne oznacenie by
zodpovednejSie odrazalo nazor rodicov.

Tieto kroky mdZzu byt prijaté bez cenziry alebo ovplyviiovania tvorivého procesu.
DalSie inrormacie je mozné najst’ na www smokefreemovies.ucsf.edu.

Pre modny priemysel je na§ odkaz rovnako jasny. Vyrobok, ktory bol vytvoreny na to, aby
zabijal nemdZe byt nikdy vecou krasy. Cigareta nikdy neméze byt médnym doplnkom.
Ked'ze to doposial tak je, Svetova zdravotnicka organizacia vyzyva priemysel moédy, aby
urobil koniec:
e Zobrazovaniu fajéenia ako nie€oho pdvabného, zabavného, sexy €i atraktivneho
e Sponzorovaniu modnych prehliadok, udelovaniu cien a poriadaniu stit'aZi tabakovymi
firmami
e Pouzivaniu nazvov tabakovych vyrobkov na netabakové vyrobky alebo sluzby spojené
s modou alebo povaZzované za , médne — voniavky, kaviarne a bistra, cestovné
kancelarie, preteky
e Predaju alebo rozdavaniu odevov, obuvi alebo modnych dopinkov, ktoré maji znacku
tabakového vyrobku alebo firemnu znacku, loga alebo iné identifikacné znaky.
Profesionali, ktori pracujii v médnom priemysle — navrhari, modelky, manazéri, poriadatelia
prehliadok, producenti a organizatori ako aj ti, ktori prijimaji reklamu — asopisy a tvorcovia
web stranok — s vyzvani, aby uznali svoju zodpovednost’ za to, ze hviezdy mody hraj



vyznamnt Glohu tym, Ze maji vplyv zvlast na mladych l'udi a na Zeny a mali by vydat
vyhlasenie o tom, Ze prestali podporovat’ fajCenie pri natacani a aj vtedy, ked’ si mimo
kamier.

V niektorych krajinach, vratane Franchzska, Australie, Nového Zélandu a Spojenych Statov
modelky, medzinarodné prehliadky a svetovo uznavané modne Casopisy sa beztabakové

a ukon¢ili sponzorovanie, reklamu a podporu uzivania tabaku.

V novembri 2002 sa k lekarskym spoloénostiam pripojila Svetova zdravotnicka organizacia
a projekt Film bez tabaku na Kalifornskej univerzite v San Francisku, ktoré spolo¢ne
vyzyvaju priemysel mody a zabavy, aby uznali svoju socialnu zodpovednost zaroveri s
globalnym vplyvom. Filmové splo€nosti Hollywood a Bollywood boli vyzvané, aby sa
pripojili k celosvetovému hnutiu, ktoré by zbavilo filmy ich role podporujicej tabak.

Svet mody a filmu nemézZe byt obvifiovany z toho, Ze zapriitiuje rakovinu. Ale nemusia
podporovat vyrobok, ktory ju spdsobuje. Svetova zdravotnicka organizacia ich vyzyva, aby
zastavili celosvetovi epidémiu a prestali ho pouzivat ako prostriedok, ktory prenasa
ochorenia a smrt’.

Pripravené z materialov WHO, viac informacii je na :www.who.int/tobacco or contact

Statny zdravotny ustav Liptovsky Mikula§
Dr. J. Kouftilova



